Tvaerfaglige arbejdsspgrgsmal til Mick @gendahl og Dan Turéll

1) Dan Turéll er i sit forfatterskab ofte kritisk overfor det traditionelle samfund f@r ungdomsoprgret og
studenteroprgret, der begynder at tage fart i slutningen af 1960’erne. Ggr rede for hvad ungdomsoprgret
er et oprgr imod i kilde a og b nedenfor.

Kilde a: 7 (...) Ungdomsoprgret er et udtryk for, at mennesker ikke leengere kan leve pa den virkelighed,
kulturen giver. De unge kan ikke leve i den kolde gra verden, der aldrig dbner til livet. Hvor mennesker bliver
mere og mere fremmede over for hinanden, ja, fiendtlige over for hinanden. Hvor arbejdet er dndlgst slid
ved maskinen, der maler luksus (...)

Ungdomsoprgret forlanger intet mindre end en kulturrevolution, en ny virkelighed i menneskers syn og
samveer, i samfund, kunst og religion. {...)

Oprgret er pd samme tid naering til og gladen i sjaelen og vejen til en ny verden. Oprarets mange former er
sd forskellige, som mennesker er {(...) ”

- uddrag fra artikel om ungdomsoprgret i ”Superlove” af Ole Vind, 1969.

Kilde b:
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2) Dan Turéll var meget selviscenesaettende og image-bevidst: fx anvendte han sort neglelak som en del af
sit brand, som det ses i udsendelsen. Hvordan udspiller selviscenesattelse sig i dag? Ggr rede for artiklens
synspunkter pa forbrug og identitet (kilde c)

Kilde c
Drenge bruger mere pa tgj end piger

Flere end hver tredje dreng i folkeskolens aldste klasser bruger over 1000 kr. om maneden. Diamanter er
en piges bedste ven, mens drengene bedre kan lide tgj. Glem alt om “shop-amok” teenagetgser, for det er
drengene, der har den gule Gucci-fgrertrgje pa, og de betaler gerne prisen for den. Undersggelsen
“Generation Happy? ” kan forteelle, at 42% af drenge i 7.kl. til 9.kl bruger 1000 kr. eller derover om
maneden pa tgj. | samme aldersgruppe er det kun 27% af pigerne, der kan matche drengenes
klaedeforbrug.

Identitetsopbyggende

“I dag er kroppen blevet inddraget mere og mere i identitetsarbejdet. Og en af mdderne, hvorpad de unge
opbygger en identitet, er ved at ksbe maerketgj for pd den mdde at skabe en seerlig identitet”, forklarer
forsker ved Center for Ungdomsforskning, Niels Ulrik Sgrensen, som ogsa har en forklaring pa, hvorfor det
iseer er drengene, der laegger lommepengene i tgjbutikkernes kasseapparater. “Det er et vilkdr, der bdde
geelder drenge og piger. Men det er nyt for drengene — og meendene for den sags skyld — at kroppen og
udseendet bliver identitetsskabende, og det skaber opmaerksomhed pd en anden mdde, end det gar hos
pigerne”, konkluderer Niels Ulrik Sgrensen.

Tajet giver selvtillid

En af de drenge, der investerer store summer i nyt tgj, er 15-arige Kasper Tipsmark fra Nyborg. Af de 1500
kr., han hver maned kan skrabe sammen ved hjalpe af fritidsjob og foreeldre, gar omkring 1100 kr. til at
forny garderoben. “Jeg har bare valgt at bruge mine penge pa tgj. Det er fint nok, hvis andre ikke gider
bruge sG mange pad deres udseende, men jeg synes bare det er fedt”, forklarer Kasper, som kommer fra et
miljg, hvor det er normalt at bruge tid og penge pa sit udseende. “Jeg vil gerne se ordentligt ud, nar jeg er
ude nogle nye steder. Og sa giver der ogsa lidt selvtillid”, siger han om, hvad det betyder for ham at have
udseendet i orden. Kasper finansierer selv sit tgj og falder dermed, hvis man skal tro “Generation Happy? ”,
udenfor for normen, da de fleste teenagere — ifglge undersggelsen — far deres tgjforbrug finansieret af
forzeldrene.
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